SATUAN ACARA PERKULIAHAN

KOMUNIKASI MASSA (3 SKS)

Kompetensi Umum: Pada akhir perkuliahan mahasiswa mampu memahami, menganalisis dan menerapkan konsep-konsep dan teori komunikasi massa.

Lesson 1 : Pengertian dan Karakteristik Komunikasi Massa     

· Definisi komunikasi massa

· Ruang lingkup 

· Karakteristik/Ciri-ciri komunikasi massa 

· Alasan mempelajari komunikasi massa

Lesson 2 : Fungsi Komunikasi Massa     

· Informasi 

· Hiburan 

· Persuasi 

· Transmisi Budaya 

· Mendorong Kohesi Sosial 

· Pengawasan 

· Korelasi 

Lesson 3 : Komponen Komunikasi Massa     

· Komponen (elemen) komunikasi massa dan feedback

· Komunikator

· Pesan/ Isi

· Media

· Komunikan (Khalayak/ audience)

· Filter/ Regulator

· Gatekeeper/ penjaga

· Feedback/ Umpan Balik

· Gangguan

Lesson 4 dan 5 : Proses dan Model Komunikasi  Massa     

· Proses Komunikasi Massa

· Model-Model Komunikasi Massa

· Pengertian Proses Komunikasi Massa

· Memahami Proses Komunikasi Massa dengan Paradigma teori Harold D. Laswell
· Memahami Model Komunikasi Massa (Jarum Hipodermik, Komunikasi Satu Tahap, Dua tahap, Banyak Tahap, dan model lainnya) 

Lesson 6 : Memahami Hambatan dalam Komunikasi Massa     

· Hambatan Psikologis

· Hambatan Sosio-Kultural

· Hambatan Interaksi Verbal

Lesson 7 dan 8 : Memahami Teori Komunikasi Massa     

· Penerapan Teori Komunikasi Massa

· Hypodermic Needle Theory 

· Cultural Imperialism Theory 

· Media Equation Theory 

· Spiral of Silence Theory 

· Technological Determinism Theory 

· Diffusion of Inovation Theory 

· Uses and Gratifications Theory 

· Agenda Setting Theory 
· Media Critical Theory 
· Teori Kultivasi
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Lesson 10 : Memahami Analisis Isi     

· Tujuan Analisis Isi, 

· Pembahasan, 

· Metode, 

· Isi Media, 

· Realitas Sosial

· Aliran Berita

Lesson 11 : Memahami Audience Media     

· Memahami Audience Media

· Konsep Tentang Audience, Timbulnya Audience, Karakter Sosial Pengalaman Audience, Komposisi Audience, Pengaruh Audience atas Isi

· Audience sebagai kumpulan pembaca, pemirsa, dan pendengar

· Audience sebagai sebagai massa

· Audience sebagai sebagai publik atau kelompok sosial

· Audience sebagai pasar

· Kandungan Kelompok dalam Audience 
· Sejarah Kelembagaan Pasar

· Manajemen Pasar 

· Hal-Hal yang diinginkan Audience
· Kritik dan penggemar

 Lesson 12 : Memahami Efek Komunikasi Massa     

· Jenis-jenis Efek

· Teori efek

· Faktor-faktor yang mempengaruhi efek

· Efek Kehadiran Media Massa yang Berkaitan dengan Pesan dan Media (Efek Ekonomis, Sosial, Penjadwalan Kegiatan Sehari-hari, dsb)

· Efek Pesan Media Massa Terhadap Khalayak (Efek Kognitif, Prososial Kognitif, 

· Efek primer dan Sekunder

· Efek terbatas dan tidak terbatas

· Efek moderat
Lesson 13 : Etika dalam Komunikasi Massa     

· Etika, Etiket dan Moral

· Mengapa etika Komunikasi Massa harus dipahami

· Etika Komunikasi Massa ( tanggungjawab, kebebasan pers, masalah etis, ketetapan dan obyektifitas, tindakan adil untuk semua orang)

· Realitas Pelaksanaan Etika Komunikasi 

Lesson 14 dan 15 : Memahami Media Massa dan Sistem Pemerintahan  di Indonesia 

· Pola Hubungan Media Massa dan Pemerintahan

· Teori Pers Otoritarian

· Teori Pers Liberal

· Teori Pers Totalitarian

· Teori Tanggung Jawab Sosial Pers

· Sistem Pers Indonesia

Lesson 16. Media massa cetak dan Elektronik di Indonesia 
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